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COMISION TECNICA DE DESARROLLO ACADEMICO

Ley 52 de 26 de junio de 20i5. Que crea el Sistema Nacionai de Evaiuacion y Acreditacion para ei mejoramiento de Ia calidad de
la Educacion Superior Universitaria de Panama

RESOLUCION N° CTDA-10-2022
(del dia 1 del mes febrero del afio 2022)

“Por la cual se aprueba la carrera de estudio de Técnico Superio‘r
Universitario en Comercio Electrénico de la Universidad Hosanna
(UNIHOSANNA).”

Modalidad: Virtual

La Comisién Técnica de Desarrollo Académico
en uso de sus funciones iegaies y reglamentarias

CONSIDERANDO:

Que la Ley N° 52 del 26 de junio de 2015, en su articulo 28, crea la Comisién Técnica de
Desarrolio Académico, como un organismo mediante el cual la Universidad de Panama, en
coordinacion con el resto de las universidades oficiales, realizara la fiscalizacion y el .
seguimiento del desarrollo académico de las universidades particulares, aprobara los
planes y programas de estudio y supervisaréd el cumplimiento de los requerimientos
minimos, con el propédsito de garantizar la calidad y la pertinencia de la ensefianza, asi
como el reconocimiento de titulos y grados que emitan.

Que la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)” se encuentra en proceso de constitucion.
- Documento Legal de Creacién: Decreto N°198 de 30 de mayo de 20G18.

Que la CTDA envia el plan de estudio de la carrera de Técnico Superior Universitario en
Comercio Electrénico de la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)” a la Universidad
de Panama para el proceso de evaluacién con los docentes especialistas.

Que la evaluacion realizada por los docentes especialistas recomienda la aprobacion del
plan de estudio de la carrera de Técnico Superior Universitario en Comercio Electrénico
la “Universidad Hosanna (UiNiHOSANNA)”,

Que la CTDA emitira la resolucién de aprobacién del plan de estudio de la carrera aprobado,
por los especialistas evaluadores de la Técnico Superior Universitario en Comercio
Electrénico de la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)”.

Que el Decreto N°539 del 30 de agesto de 2018, en su articulo 104, establece que todos
los planes de estudio aprobado por su Organo Superior seran actualizados por lo menos
cada seis afios, con el propdsito de adecuar sus contenidos al avance de la ciencia, la
tecnologia, los sistemas productivos y de servicios, los cambios sociales y laborales de la
sociedad contemporanea, con lo que mantendran la vigencia y pertenencia que la misma
requiera. - :
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Que por tanto, se

RESUELVE:
PRIMERO: Aprobar la carrera de Estudio de la Técnico Superior
: Universitario en Comercio Electrénico de la “Universidad
Hosanna- (UNIHOSANNA)” en' su sede’ Panami, ya gue
cumple con los requisitos minimos que exige la Ley N° 52 de
26 de junio de 2015 y el Decreto Ejecutivo 539 del 30 de
agosto del 2018.

SEGUNDO: El Técnico Superior Universitario en Comercio
Electrénico de la “Universidad Hosanna (LUINIHOSANNA)”
tendra una duracién de dos afios ocho meses en periodo de
cuatrimestres. Es de modalidad Virtual. )

'TERCERO: El Técnico Superior Universitario en Comercio
Electronico de la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)”
consta de 148 créditos de los cuales 96 son tedricos y 52
son practicos.

CUARTO: El Plan de Estudio de Técnico Superior Universitario en
Comercio Eiecirénico de la *“Universidad Hosanna
(UNIHOSANNAY)” es el que se detalla en el siguiente cuadro:

UNVERSIDAD UNHOSANNA
PLAN DE ESTUDIC VIRTUAL
TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN COMERCIO ELECTRONICO
Howss sicabwcas| TomaLe | | L o omss | vomay
= fer. cwlf'lmem = alag:m “5'“"""’":5 nsicroucas| Homs | CREDITOS | PREREQUSTTOS
1[ 1| v | 101 [BicayValores 16 0 1% 5 | 2 ] [ 3 NINGUND
2| 2| &P | 102 [Espaniol 16 0 16 T E a [ 3 NINGUNO
3|3 0mB | 103 [Matemética Bésica 16 0 3% 5 | @ a & 3 NINGUNO
4|4 INF | 104 |Informalica 16 0 16 15 2 a8 [} 3 NINGUNO
5|5 | ADG | 105 |[Administracion General | 16 0] 5 | n 48 o 3 " NINGUNO,
6| €] L& | 105 |Legidacién Empresarial 16. 0 1. 6. | 32 @ | e 3 NINGUNO
SUBTOTAL| 9 0 9% 9% | 192 288 384 18 ,
AL OF HORAS R Z
2do cuatrimestre HORASSICAONCAS| Thames | Asucrbncas otesimiss] porat | CREDMTOS | PREREQUISITOS
HT HP |swcrimcas| v | we . ‘ ?
1] 7| EC [ 201 [Estrategias de Comunicacién 1 a 1 5 | % “® & 3 NINGUNO
2[8| MIF | 202 [Witernatica Financiera . 0 16 6 | 2 4 [ 3 MTB 103
39| MB | 203 [Metodologfa de I2 Invedigacién 16 [ 15 5 | n 23 & 3 NINGUNO
4|10 NG | 204 (Inglés 1 0 1 RE] 8 ] 3 NINGUNO
5|11 CON [ 205 |Contabilidad 6 0 1% 1% 7 ] % 4 NINGUNO
6 )12| ARH | 206 |Adminisiracién de Recursos Humanos 16 0 16 6 | 2 8 6 3 NINGUNO
SUBTOTAL % 0 96 9% | 24 320 416 19
HORAS SINCRONICAS| ToaLpe | _ HORAS 6| T
Ser cuatrimestre Homas | ASIECRONICAS | TOTAL Ko CREDTOS | PREREQUISITOS
T el = W |smcmoncas| i | e ASNCRONCAS| HORAS
1[13| E | 301 |Eddadidica Descripiva 16 0 16 ¥ | m 48 6 3 NNGUNO
2|4 302 |Geografia de Panamé 16 0 1% 6 | n 48 84 3 NNEGUNO
3| 15| EDA | 303 |Educacién Amblental 16 0 6 | 16 E] 48 64 3 NNGINO
4|15 | CPO-| 304- [Comportamierito Organizacional 1 0| = 5 | 2 8 @ | 3 'NINGUNO
5|17) ™MD | 305 |Introduccién al Marketing Digital 16 1 1§ 16 32 L] 54 3 ADG 105
6|18) nm | 306 |Investigacion de Mercados 16 0 . 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
| SUBTOTAL| o6 0 % 9% | 92| 288 384 13
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UNIVERSIDAD UNIHOSANNA

PLAN DE ESTUDIO VIRTUAL

TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN COMERCIO ELECTRANICO

HORAS
410 cuatrimesire o Vo | AShcRivcas | ToraLoras | Yo CREDITOS | PREREQUISITOS
5t i |SRNcas| g | s [STERONCAS| Homas
1|19| EDV | 401 |Estrategiasde Ventas| 16 0 16 6 | 6 80 9% 4 NNGUNO
2| 20| CEE | 402 |Comercio Electrénico [ECommerce) 16 0 16 6 | 2 @ 5 3 NINGUNO
3 (21| DGM | 403 |Disefio Graficoy Multimedia . 16 0 15 % | 2 a® 64 ] NINGUNO
4|22) COA | 404 |Comunicacion Asertiva/ Edrategiasde Com 16 ] 16 16 32 4= 64 ] NINGUNO
5|23| MEB | 405 |Marketig en Buscadores (SEQ/SEM) % 0 % 5 | @ P o 3 “NNGUNO
§|24| CW | 406 |Coslosy Presupuesos 16 0 16 % | 32 48 64 3 NINGINO
SUBTOTAL % 0 % 9% | 24 30 416 18
HORAS SINCROMCAS | TOTALDE | WORAS 1 7
5to cualrilnesire — mmps *’-;EF‘—"'!:S A;T,:Lmss u::]s. CREDTS | PRERESISITGS
11]2] HP | 501 |Historia de Panama 1 0 | 1 % | : 4 8 3 NNGUNO
2[2] WM | 502 [inbound Marketting 1 0 15 % | & % 96 q NINGUNO
3[27] RPU | 503 [Relaciones Publlcas 1 0 15 R E: L & 3 NINGUNO
4|28( ANW | 504 |Analitica Web % .| 0 15 6 | % 4 2] 3 NINGUNO
5|29| CIE | 505 (Coachingy Trabajo en Equipo 16 0 16 16 3 43 654 3 NINGUNO
6| 30| NMK | 506 |Neuromarkefing 16, 0 16 6 | R 48 5 3 NINGUNO
SUBTOTAL| 5 0 % % | 24 30 M6 19
fto cuarimestre issnisind =g | AstcrSNicas | TOTALHORAS | TOTAL | corrroe | pre seaUisiTOS
HT W |Sicricis| i | e [PSNCRONCAS| KoRAs
1|31 eco | 801 [Gestién de Comuridades Onfine 1 0 16 6 | % ) o 3 NINGUNO
2 (32| aup | 602 |Automatizacién Digital 1 0 16 I 48 [ 3 NINGUNO
33| & | 609 |Gestiénde Proyectos 16 0 1 HIE a 8@ 3 NINGUNO
43| BT | 604 [Estrategias de Ventasl 16 0 15 5 | 2 ® [ 3 NINGUND
5|35| Dic | 605 |Direccion Comercial 1 0 1 6 | n 4 [} 3 NINGUNO
6| 36| COP | 606 |CreaciényDesarrollode Productos o Servicios 1§ 0 16 6| n L] 6 3 NINGUNO
) SUBTOTALl 9 % 56 Iﬂh%m pi] 38 18
“Tmo cuatrimestre HORAS SHERONCAS| T e | Asociuens ;;':lﬁ";m s, | GRETGS | PR REGisSITOS
HT WP [sincroMcas| WT | ®P ) ;
1[3] cop | 701 [Canales de Distribucisn 16 0 15 HE 4 8 3 NINGUND
2| 38| Mom | 702 [Mobile Marketing 1 0 1% % | = 4 8 3 NINGUND
3|3 EDU | 703 [Experienciade Usuario 16 0" 16 % | B 48 5 3 NINGUNO
4 (40| BV | 704 |Estrategias post venta 16 1] 16 % | 2 a8 B4 3 FIN 602
5|41| ep | 705 |Estralenias de Precios || 16 0 16 T a8 K} 3 NINGUNO
6| 42| ccO | 706 |Comportamientodel Consumidor 16 [ 16 5 | n 4 8 3 NINGUNO
SUBTOTAL| % 0 % % | 192 28 33 18
8vo cuatrimesre HORAS SNCRONCHS | o |Astcucas rovommone] 1o | CRETOS | PREREQUSITOS
HT HP | SINCROMCAS| HT | WP 3
1]43| WC | 801 [lnnovaciény Coolhumting 16 0 1% 6 | 2 L ) 3 NINGUNO -
2 | 44| psc | 8oz |Direccion del Senicioal Criente 15 0 16 5 | 2 “ 6 3 NINGUNO
3| 45| oAt | 803 [Derecho aplicads a Nuevas Tecnalogias 1% 0 1 % | 2 18 & 3 NINGUNO
4 [d45) DWW | 804 |DisefioWeb Wordpress)” 1 0 16 6 | n ) & 3 NINGUNO
5|4r| ewe | 205 [Emprendimiento 16 0 16 I 48 ] 3 NNGUNO
PRACTICA PROFESIONAL | Asidencia
0 ASIGNVATURAS DEL |
IRl R e aviuravacrst M I RN U (R I I B (R i
superiores de practica
SUBTOTAL| 9% 0 % %% | 24 320 416 19
TECNICOSUPERIOR UNIVERSITARIO EN COMERCIO ELECTRONICO 768 0 768 768 | 1664 | 2432 148
Péagina 3|4




P
S - \‘
| K
uen UMIP
QUINTO: Informar al Ministerio de Educacién
aprobado.

que el programa ha sido debidamente
FUNDAMENTO DE DERECHO: Articulo 28 de la Ley N° 52 de 26 de junio de 2015.

Dada en la ciudad Universitaria
febrero del afio dos mil veintidés

“Odta_vio Méndez Pereira” a los primeros dias del mes de
E! presidente,

P =

Dr. Eduardo Flores Castro

L. L
vy

La secretaria,




