COMISION TECNICA DE DESARROLLO ACADEMICO

Ley 52 de 26 de junio de Z015. Que cren ei Sistema Nacional de Evaluacion y Acreditacién para ei mejoramiento de Ia caiidad de
la Educacién Superior Universitaria de Panamé

RESOLUCION N° CTDA-09-2022
(del dia 1 del mes febrero del afio 2022)

“Por la cual se aprueba la carrera de estudio de Técnico Superior
Universitario en Comercio Electrénico de la Universidad Hosanna
(UNIHOSANNA).”

Modalidad: Semipresencial

La Comisién Técnica de Desarrollo Académico
en uso de’ sus funciones |egdles y reéglamentarias

CONSIDERANDO:

Que la Ley N° 52 del 26 de junio de 2015, en su articulo 28, crea la Comisién Técnica de
Desarroiio Académico, como un organismo medianie ei cual ia Universidad de Panama, en
coordinacion con el resto de las universidades oficiales, realizara la fiscalizacion y el
seguimiento del desarrollo académico de las universidades particulares, aprobara los
planes y programas de estudio y supervisard el cumplimiento de los requerimientos
minimos, con el propédsito de garantizar la calidad y la pertinencia de la ensefanza, asi
como el reconocimiento de titulos y grados que emitan.

Que la "Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)” se encuentra en proceso de constitucion.

-Documento Legai de Creacion: Decreto N°198 de 30 de mayo de 2018.

Que la CTDA envia el plan de estudio de la carrera de Técnico Superior Universitario en
Comercio Electrénico de la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)” a la Universidad
de Panama para el proceso de evaluacion con los docentes especialistas. '

Que la evaluacion realizada por los docentes especialistas recomienda la aprobacion del
plan de estudio de la carrera de Técnico Superior Universitario en Comercio Electrénico
la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)".

Que la CTDA emitira la resolucion de aprobacion del plan de estudio de la carrera aprobado, -
por los especialistas evaluadores de la Técnico Superior Universitario en Comercio
Electrénico de la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)”.

Que el Decreto N°530 del 30 de agostc de 2018, en su articulo 104, establece que todes
los planes de estudio aprobado por su Organo Superior serdn actualizados por lo menos
cada seis afios, con el propésito de adecuar sus contenidos al avance de Ia ciencia, la
tecnologia, los sistemas productivos y de servicios, los cambios sociales y laborales de la
sociedad contemporanea, con lo que mantendran la vigencia y pertenencia que la misma
requiera. :




Que por tanto, se
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RESUELVE:

PRIMERO: Aprobar la carrera de Estudio de la Técnico Superior
Universitario en Comercio Electronico de la “Universidad
Hosanna (UNIHOSANNA)” en. su sede Panamé, ya que:
cumple con los requisitos minimos que exige la Ley N° 52 de
26 de junio de 2015 y el Decreto Ejecutivo 539 del 30 de
agosto del 2018.

SEGUNDO: El Técnico Superior Universitario en Comercio
Electrénico de 1a “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)”
tendra una duracién de dos afios ocho meses en periodo de
cuatrimestres. Es de modalidad Semipresencial. '

TERCERO: El Técnico Superior Universitario en Comercio
Electrénico de la “Universidad Hosanna (UNIHOSANNA)”
consta de 148 créditos de los cuales 96 son teéricos y 52
son practicos.

CUARTO: El Plan de Estudio de Técnico Superior Universitario en
Comercio Electronicc de 1a “Universidad Hosanna
(UNIHOSANNAY)” es el que se detalla en el siguiente cuadro:

UNIVERSIDAD UNIHOSANNA
PLAN DE ESTUDIO SEMIPRESENCIAL
TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN COMERCIO ELECTRONICO
HORAS TOTAL DE HORAS NO
fer. Cutrimestre |presknciases|  Homas |preseNciaLEs| TR re T Honss| CREDITOS | o PR
o AT | _HP_| PRESENCIALES [“WT | WP
1] 1] ETV (101 Valores 16 '] 16 16 32 48 64 3 EIHGUNU
E_S_I_’__Wi Espafiol 16 16 16 32 48 q NINGUNO
WMTB 103 Bisica 16 16 16| 32 48 4 NINGUNO__|
4] INF_|104 16 16 6 | 32 a8 4 NINGUNO _|
5 G |1 isiracion General | 16 0 16 16 32 L] 64
6|6 LGE |106|Legislacién Empresarial 16 0 16 16 32 a8 64 NINGUNO
sugToTALl % | O %6 % | 192 288 e 18
HORAS TOTAL DE HORAS NO
TOTALHORAS NO | TOTAL PRE-
2do cuatrimesire PRESENCIALES HORAS PRESENCIALES A CREDITOS
5 HT HP | PRESENCIALES | HT HP FREGENCIALED. (HORAS el
1] 7] ETC |201|Estrategias de Comunicacion 6 | 0 16 % | 1 [ 7] 3 NINGUNO
2| 8] MTF |202[Matematica Financiera 16 [] 16 16 32 48 64 3 MTB 103
3| 8| ME [203[Metodologia dela Investigacitn 16 0 16 16 32 48 54 3 NINGUNO -~
4110 ING |204]Inglés 1R n 16 16 27 a8 54 3 NINGUING
5(11] CON [205|Contabllidad 16 0 16 15 54 80 9% 4 NINGUNO
6 [12] ARH_|206Administracion de Recursos Humanos % | 0 16 5 | » 8 5 8 NINGUNO
| SUBTOTAL| 95 [] 9% 9% | 24 320 416 19
HORAS TOTALDE HORAS NO
Ser cuairimestre PRESENCIALES| HORAS  |PRESENCIALES T:;:;;fcfﬂ? ;g& CREDITOS | pectner e
PRESENCIALES
HT HP HT HP
1113 ETD 3M|E=hdlﬂlcaﬂwmipﬂm 16 0 16 16 32 48 (2] 3 NINGUND
2 [14] GEP [302|Geografiade Panama 16 0 16 16 32 8 64 3 NINGUNO
3115| EDA |303|Educacién Ambiental 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
4 [16[ CPO ag}m.manmdmm 3 ¢ 1§ ol T a8 5 : NRGUNG
ﬂﬂ' IMD_|305 Introduccién al Marketing Digital 16 0 16 16 32 18 B4 ADG 105
8118] v@_|306]Investigacién de Mercados. 16 0 16 16 n 8. B NINGUNO
| [ SUBTOTAL| 95 0 8 96 | 102 28 384 18
HORAS TOTAL DE HORAS NO
o PRESENCIALES| Hopas  |PResEnciaLes| TOTALHORASNO | TOTAL| oo o PRE
s HP | PRESENCIALES | HT W PRESENCIALES |HORAS REQUISITOS
1 [19] EDV1 Ja01 as de Ventas | 16 0 16 15 64 20 96 4 NINGUNO
2 20| CEE |402|Comercio Electrénica (E-Commierce) 16 0 16 L 32 48 64 3 NINGUNO
l!‘l DGM mﬂls&‘loﬁréfcnyﬁulﬂmadia 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
4122] COA |404]C: icacidn Asertiva | E glas de Com 16 0 16 16 32 48 64 3 NINGUNO
| 5123] MEB _[405|Marketig en Buscadores [SEO/SEM) 16 0 16 D 48 6 3 NINGUNO
5|24 CYP |408|Costosy Presupuestos % | 0 16 I a8 64 3 NINGUNO
| SUBTOTAL! 46 0 95 [ 224 220 416 19
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UNIVERSIDAD UNIHOSANNA
PLAN DE ESTUDIO SEMIPRESENCIAL
TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARID EN COMERCIO ELECTRONICO
FORAS | TOTALDE | HORASNO
810 cusmestre PRESECIMLES| HORAS |PRESENCIALES Tg;g;j’cﬁff m CREDITOS | oo rm
_HT | WP |PRESENCINES| HT. | HP .
1(26] HTP [601[Historia de Panama 6| 0 16 IE 4 7] 3 NINGUNO
2]26] N [502{inbound Marketing 6 |0 16 6 | 6 80 % [ NINGUNO
3127 ‘RPU_[503]Relaclortes Pdblicas 6 | 0 16 ! @ 6 3 NINGUNO
4 (28 ANW |604|Analitica Web 6] 0 16 5| R 4 64 3 NINGUNO
6/2%] CTE |60|Coachingy Trabajo en Equipo 6 | 0 16 1% | 2 4 64 3 NINGUNO
§30] NMK 606 {Neuromarketing 6 | 0 16 T E [T 64 3 NINGUNO
| SUBTOTALl % | o % % | m 3 | 1
HORAS TOTALDI HORASND
flocuabimashe PESBIES| HoRaS |pREsiougs) SR |1OTAL| caEpitos .
HT | HP | PRESENCIALES | HT | HP
13| 6CO [801]@estion de Comunidades Onfine % |0 16 6 | R 18 7] 3 NINGUND
2(32) AUD" [802[Automaizacién Digital % | 0 16 T 48 7] 3 NINGUNO
3(33] GDP |603|Gestion de Proyeclos 16 0 16 1% | 3 18 ] g . NINGUNO
44| EDV2 [604|Estrategias de Ventas I B [ 0 16 T 48 [ 3 NINGUNO
6[36] DIC [605|Direccién Comerelal % | 0 1 ] i 64 3 NINGUNO
g |3] COP [s08]Creacibny Desarrollo de Productos y Serviciss| 36 | 0 1 A @ 6 3 NINGUNO
| [ ] SUBTOTAL] 5% [ o % % | 8 34 18
‘ HORAS TotALDE | FORASNG
— |PRESENCIALES WORAS  (CRESENCIALES T:;EA;.;?MNO TOTAL| weeniros RE u':.nfr'ros
HT | HP |PRESENCIALES| HT | HP AES (Honas
1(37] 60D [701]Canales da Distribucion 56 | 0 16 6 | R 18 64 3 NINGUND
2(38] MOM [702|Mobile Marketing % | 0 15 R E [T 4 3 NINGUNO
3[39] EDU [703|Experiencla de Usuario 6] 0 16 % | @ 8 ] 3 NINGUNO
4140] EPV |704|Estrateglas post venta % | 0 15 6 | 2 4@ [ 3 FIN602
G|41) EDP |705|Estrategias de Preclos 5 | 0 15 % | 1 18 ] 3 NINGUNO
6 |42] -CCO |706|Comportamisnio-del Consumidor 6 | 0 1 6 | 2 4 6 3 NINGUNO
SUBTOTAL| % | o % % | 1w 8 EL) 1
HORAS TOTALDE | HORASNO
o custimestre PRESENCIALES|  HORAS  |PRESENCIALES ngsﬁaﬁm’;“ ;gTR:; CREDITOS asnfﬁ'ms
. HT | HP |PRESENCIALES [ HT | WP
1143 NC |801|innovacidny Coolhunting L 16 % [ 2 48 7] 3 NINGUNG
2144 DSC [802|Direscion del Servieio al Cllente 16 0 16 6 | 2 48 7] 3 NINGUNO
3|46| DAT |803|Derecho aplicado aNuevas Tecnologias % [0 16 | % 4% 69 3 NINGUNO
4 [46] DWWV 1904 niserio Web (Wordprass) 6|0 IR ER #® 84 3 - NNGUNO
6 [47( EMP |805[Emprendimients 55 | 0 15 6 | 2 3 ] 3 NINGUNO
PRACTICAPROFESIONAL | Asistencia
en el Consultorio proceso de ohservador y
SIB| PRI 1RO, cenle aestudiantes ainsinenniies | B | 16 16 | 8 80 % 4
superiores de practiea
Sublotal % | 0 % % | an i 19
TECNICO SLIPERIOR LMVERSITARIO BN COMERCID
ELECTRONCO 7 | 0 758 768 | 1664 23 o | w8




DELAS

QUINTO: Informar al Ministerio de Educacién que el programa ha sido debidamente
aprobado.

FUNDAMENTO DE DERECHO: Articulo 28 de Ia Ley N° 52 de 26 de junio de 2015.

Dada en la ciudad Universitaria “Octavio Méndez Pereira” a los primeros dias del mes de
febrero del afio dos mil veintidés.

El presidente, 3 i

Taas Cauls [ cTDA L

Dr. Eduardo Flores Castro \'o, 3
\\ ;,'..__ . (:r -
La secretaria, ; N -
o o
Dra. la @@nzalez Ortega




